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Det skal være roligt, og professionelt den måde jeg vil 
udtrykke mig på overfor ens kunder. Serviceminded og 
imødekommende. 

Farverne er valgt med stil og omtanke – for at skabe et 
klassisk og stilrent udtryk, med en moderne kant. Dem som 
sætter pris på godt design, kvalitet og et tidløst visuelt 
udtryk. Porteføljen her skal inspirere, fange blikket og give 
lyst til at gå på opdagelse. 
Den viser, hvem jeg er visuelt og kommunikativt –og med 
plads til fordybelse.

Farvekoder

Tone of Voice

Font, Benton 38pt
Overskrift

Josefin slap 30pt
Underoverskrift

Brødskrift
Myriad Pro 22pt

PJdesign
vfoto

Hover e�ekt

Default

Interpretation
Research & inspiration

Mit koncept er foto og design

Målgruppen er små virksomheder med 
fokus på detailbranchen

Fokus på minimalistiske, de mere 
neutrale farver, med en kontrast

Ideation
Expermentation

Evolution

Contrast
Jeg har på min hjemmeside valgt at bruge en beige 
baggrundsfarve, men brugt orange striber for at skabe en 
kontrast som deler siden op for hvert element på 
hjemmesiden.
Derudover så har jeg også sørget for at skabe en kontrast 
på overskrifter og brødtekst. Der er nogen fremhævninger 
på nogen tekst elementer, for at vigtig gør det. 

Mit logo, har jeg også skabt kontrast ved at bruge den 
samme orange farve, så det sorte tekst bliver fremhævet 
mere, end hvis det fx havde været hvidt. 

Repetition
Jeg bruger de samme farver hele vejen igennem min 
hjemmeside.
Fonten jeg bruger er også den samme under overkrifter og 
brødtekst, samt de firkanter under ”projekter ” de har alle 
den samme kantrunding og samme font.
Nederst på hver side, der har jeg placeret min footer, som 
er ens og går igen, hvor mit logo også fremgår.  
På min bagside, har jeg brugt den samme opbygning som 
på min forside, dog har jeg valgt et andet billede. 
Mit forside og baggrundsbillede har jeg valgt at holde i 
samme stil. 

A lignment
På min forside, har jeg valgt at aligne billede samt tekst i 
midten. Selv på mit billede er jeg selv i centrum 
Dog har jeg på min footer valgt en align, som ligger til 
venstre med teksten, og som ligger mere til den 
almindelige læseretning.  Det samme gælder også min 
bagside
På mine projekter har jeg også valgt at lave en align som 
er i midten, og underboksene er også i midten. 

Proxcimity
Jeg har sørget for at overskrift over brødtekst hænger 
sammen, så læseren ikke er i tvivl om det hører sammen. 
Derudover så har jeg også indrammet teksten i mine 
projekter så det kommer frem under hvert billede. Når 
man holder musen over det. 
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Farve symbolik

#d27528 (orange) kontrastfarve
Farven repræsenter, energisk og imødekommende

#eae2d0 (beige) baggrundsfarven
Det er en neutral, afdæmpet og stilren farve, som også bliver brugt meget 

indenfor interiør og mode. 

Wireframes

Der kan altid være plads til forbedringer

Brainstormning udfra den feedback jeg har 
modtaget, inden jeg går videre med at 

opsætte min wireframes

Silent feedback
som jeg tager med i mine overvejelser til expermentation

Jeg tager udgangspunkt i det grønne segment, det kunne også være det blå segment. 

Det grønne henvender sig mest til kvinderne:
De sætter mål for sig selv
Man er engageret, og man stræber efter at få tingene til at ske
De er moderne, så det med at man står i en livsstilsbutik kræver også man er opmærksom på de 
forskellige tendenser

Det blå segment:
Det er så mest henvendt til mænd
De er materialistiske, og det kan afspejle deres personlighed
De er selvstændige, 
I forhold til butikslivet, så kan det være evt. noget mere niche eller luxuriøst.

Hvad hun lægger vægt på
Navigation
Portofolie/ projekter
Sprog & tone

Visuelle
Brugervenlig
Praktiske informationer

Hendes vurdering
Er det nemt at finde rundt på hjemmesiden
Eksempler på visuelle løsninger
Tonen på hjemmesiden, er den imødekommende. 
Og fortæller den hvem du er som person.
Stemmer det overens med det hun gerne vil ud-trykke
Er den mobilvenlig
Kan man kontakte dig, og hvor lang tid går der in-den, hvad med priser. 

Personaprofil

Minervamodellen

Feedback fra mine interviews
Udfra den feedback jeg har modtaget, så er der nogen punkter som går igen. 
Det er bl.a. at hjemmesiden skal være overskuelig, den skal være mobilvenlig og  om den er informativ 
samt intuitiv. 

Tone of voice
Tonen skal være imødekommende og professionel
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Pro: farver, billeder
Con: logo, layout

Idéer: typografi, wireframes


